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往届主办单位

国家互联网信息办公室、国家发展和改革委员会、科学技术部、工业和信息化部、

国务院国有资产监督管理委员会、福建省人民政府

承办单位

福建省数字福建建设领导小组办公室、福建省互联网信息办公室、福州市人民政府

举办时间

每年四月中下旬

举办地点

福建省福州市海峡国际会展中心 

总体特点

往届回顾

展商数量

部委及省市机关

观众数量

新产品、新技术发布会及签约活动

历届峰会成果

宣传推广

第七届数字中国建设成果展览会
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总体特点

坚持战略引领，继往开来。

本次展览会既贯彻落实《数字中国建设整体布局规划》部署，整体呈现数字中国建

设重大进展，紧扣“2522”重点方向，设置夯实建设基础、赋能五位一体、强化关

键能力、优化发展环境、特色专区等板块；在展示内容上“以数为媒”，突出数据

基础制度建设、数据要素市场开发利用、数据赋能经济社会高质量发展的重要实

践。

1 坚持场景牵引，彰显价值。

本次展览会秉承“数字化为经济赋能、为生活添彩”的展示理念，突出智慧生

产、百姓衣食住行、娱乐消费、办事服务等生产生活场景应用，通过大量丰富的

创新产品、解决方案，沉浸式、可交互的展示手段，生动展示数字技术带来的新

机遇、数字生活带来的新体验、数字生产带来的新价值。组织开展第七届数字中

国建设成果展览会十大场景解决方案评选活动，发掘最新成果、最佳实践和精品

典范，促进供需对接。

坚持融合发展，共创未来。

本次展览会践行“两岸一家亲”理念，搭建高层级两岸数字融合发展平台，充分

展示以数字化促进两岸融合发展的优秀成果。充分展示香港、澳门更好融入国家

发展大局，与祖国内地在数字化领域交流合作、同频共振的优秀实践。

坚持国际视野，开放合作。

本次展览会彰显我国坚持推动数字化开放合作的决心和信心，充分展示我国在积

极参与数字经济国际合作、推动多双边和区域数字合作、数字丝绸之路、数据跨

境流动治理等方面的中国方案、区域实践和企业行动。
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首届数字中国建设成果展览会主题为“以信息化驱动现代化,加快建设数字中国”，

设置数字福建、电子政务、数字经济、数字社会体验等４大展区。展品丰富，形式

多样，被媒体誉为“每一帧画面都是桌面”“让人惊喜的智慧生活样板”。原定展

期为4月21日—25日，为了满足广大市民的观展需求，展期延至4月26日。观展人数

突破15万人次，人潮涌动，反响热烈。 

首届

第二届

第四届

第五届

第六届第三届

2018.04.21-04.26

第二届数字中国建设成果展览会主题为“以信息化培育新动能，用新动能推动新发

展，以新发展创造新辉煌”，展馆数量增至5个，设置综合、数字政府、数字经

济、智慧社会、数字生活、数字福建、主宾省等7大展区。总面积6.2万平米，参展

单位总计493家，观展人数突破24万人次。

2019.05.05-05.09

2021.04.25-04.29

2022.07.22-07.26

2023.04.26-04.302020.10.11-10.15
第三届数字中国建设成果展览会主题为“创新驱动数字化转型，智能引领高质量发

展”，设置数字抗疫、数字福建、主宾省、数字政府、数字经济、数字社会、特色

主题七大展区，总面积5.6万平方米，共有257家单位参展。为进一步提升展览的数

字化水平和互动性体验，首次搭建了“云上展览”，为期5天的成果展，共吸引16

万人次线下观展，230万人次线上观展。

第四届数字中国建设成果展览会主题为“激发数据要素新动能，开启数字中国新征

程”，设置主宾省、福建省、数字政府、数字产业、数字社会、专题生态等六大展

区。首次打造“数字街区”，核心展览面积5.6万平方米，综合展览面积突破7.5万

平方米，共有202家单位参展，17万人次线下观展。云上峰会开设“逛展直播”视

频直播模块，共吸引超500万人次线上观展。

第五届数字中国建设成果展览会主题为“创新驱动新变革，数字引领新格局”。设

置数字中国建设成就巡礼、数字化发展治理、数字政府、数字经济、数字文化、数

字社会、数字生态文明建设、数据资源、数字基础设施、数字技术创新、网络安全

保障、数字国际合作 12 大版块。充分展示数字中国建设最新成果，全力打造一场开

放共享、创新互动、安全高效的数字盛会。首次开展最佳成果遴选、成果展碳中和

等活动。

第六届数字中国建设成果展览会以“加快数字中国建设，推进中国式现代化”主

题，以数字基础设施、数据资源、数字经济、数字政务、数字文化、数字社会、数

字生态文明、数字技术创新、数字安全、数字治理、数字领域国际合作为主要板

块，核心展览面积5.6万平米，实际参展企业超过1000家，展示了6000多项最新成

果，线下观展人数超33万人次，创历届新高。
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数字中国建设成果展览会举办六年以来，全国34个省（自治区、直辖 

市）和港澳台地区的政府、机构或企业代表均积极参展。国家部委机关 

累计参展达70次。央企、世界500强、中国500强等实力企业积极参展， 

展览规模逐年递增。 

“ “

展商数量 部委及省市机关
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数字中国建设成果展览会获得社会广泛关注，观众观展热情高涨，反响

空前，展览现场观众总数累计达到120万人次，共接待含部队官兵、院校

学生、企事业单位等在内的团体观众673组。

“ “

“

观众数量 新产品、新技术发布会及签约活动

07 - 08

为充分展示数字中国建设成果、搭建数字经济产业最佳沟通交流平台，组

委会在展览现场设立发布场地，邀请各单位发布数字化相关的新政策、新

项目、新案例，推广新产品、新业务、新技术。

发布单位高度重视成果发布工作，在首届展览中，新华网股份有限公司董

事长、总裁田舒斌亲自参加成果发布，并邀请了中国工程院邬贺铨院士莅

临现场发表主题演讲；中国电子科技集团公司总经理、党组成员刘烈宏出

席发布会，并携旗下电科院、创新院等11个单位的负责人发布了数个“世

界第一”“国内首个”共11项最新研制成功的核心技术产品。截至第六

届，新产品、新技术发布会及签约仪式共计举办537场，为超过400家单位

提供了发布展示和签约平台。

共举办新产品新技术发布会

发布企业总数

超400家

537场



同期活动

   分论坛、创新大赛、
新产品新技术发布会

及签约活动

对标数字中国建设”2522“整体框架，第六

届峰会划分4个板块，设置20个分论坛，分别

由12个国家部委、3家央企及福建省人民政府

牵头主办，报名人数超1.2万人，350多位嘉宾

参会演讲，广泛凝聚了加快数字中国建设、推

进中国式现代化的思想共识。

第六届峰会期间，共有71家境内外媒体的491

名记者来榕采访，国内外媒体平台刊播相关报

道12.5万余条。其中，央视3天16次报道峰

会，新华社平台推出“100万+”产品超15

条，相关报道在22个国家（地区）的35家外

媒刊播，覆盖范围和报道语种再创新高，向世

界全方位展示了数字中国建设的蓬勃生机和魅

力风采。

第六届峰会期间，以福建为例，全省共对接

数字经济项目606个、总投资3357亿元，其

中集中签约数字经济重点项目52个、总投资

5 8 1 亿 元 ， 项 目 平 均 投 资 额 较 上 届 增 长

30%；中国国际数字产品博览会落实交易签

约金额23.8亿元、意向成交金额476亿元，

分别较上一届增长124%、23%。这些都有

助于做强做优做大数字经济，夯实高质量

发展的新引擎。

坚持开放合作办赛、坚持赛事专业性、坚

持贴近产业应用，第六届峰会设置了数字

城市设计、数字人才、青少年AI机器人等9

个赛道，开展63场赛事活动，参赛人数达

2.7万人，既扩大了峰会影响力和社会参与

度，也促进了数字创新人才培养和技术成

果落地应用。

分论坛

宣传 创新大赛

项目签约

09 - 10

历届峰会成果

作为数字中国建设的思想源头和实践起点，数字中国建设峰会已连续六届在福建省福州市举办。

六年来，峰会深入贯彻习近平总书记关于网络强国重要思想和数字中国重要论述，认真落实习近平总书

记两次致峰会贺信精神，充分发挥“四个平台”重要功能，为数字中国建设注入澎湃动力。

六年来，峰会作为我国信息化政策发布平台，国家网信办、发改委等部委，累计发布60余份重要政策报

告；作为数字成果展示平台，有超1800家单位参展，一大批数字新技术新产品在峰会首发，首展率均超

过50%（第六届峰会达到61.7%，创历届新高），累计130万人次线下观展，取得了强烈的社会反响（第

六届峰会超33万人次，创历届新高）；作为数字领域理论实践交流平台，累计邀请嘉宾6300余人次参

会，举办了近百场高水平分论坛活动，1700多位专家学者发表主题演讲，北京、广东、海南等17个省份

先后作为主宾省；作为数字中国建设的合作平台，数字中国创新大赛累计吸引近5万支国内外参赛队

伍，参赛选手超10万名。672个数字经济项目签约落地福州，总投资额近6000亿元。特别是第五届峰会

以来，携手中国电信、中国联通、华为等企业成功举办行业生态大会，吸引了一大批合作伙伴参会，有

效促进了数字经济上下游产业深度对接。

1800+

60余份

130万人次 6300余人次

1700多位
专家学者发表主题演讲

单位参展

累计发布
重要政策报告 累计线下观展 累计邀请嘉宾

数字经济项目落地 总投资额近
672个 6000亿元



中央新闻网站报道

主流门户媒体推广

福建主要媒体传播

金融科技类垂直媒体

各领域媒体同步报道，覆盖全类型人群，构建立体传播矩阵

国家级媒体、主流门户媒体、垂直科技媒体报道100+

* 因篇幅有限，仅列出部分媒体，以下排名不分先后

访谈、视频、直播、逛展等多元形式助力展商品牌推广

访谈、视频、直播、逛展形式受访展商

传播内容累计曝光超过3亿次

人民日报
直播

新浪科技
转播

光明网
专访

新华网
访谈

人民日报
直播

新浪科技
转播

光明网
专访

新华网
访谈

宣传推广

230+
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同期活动

展览规模

最佳成果遴选

核心
展示面积

平米 平米

全部
展示面积

观众
人数

参展
单位

展览介绍

展览时间

2024年4月中下旬（拟）

展览名称

数字中国建设成果展览会

Digital China Summit & 

Exhibition

第七届

展览地点

福州海峡国际会展中心

8、7、6、5、10号馆

旨在挖掘成果展“宝藏单品”，充分彰显

数字化领域建设者、贡献者的靓丽风采。

由院士领衔的数十位专家进行三轮评选，

通过颁奖典礼和大会官方媒体宣传，同时

获奖成果将在展览现场均进行统一标识。

5.6万 7.5万 30万+ 1000家+

13 - 14

采购配对及融资对接新技术、新产品发布会

组织党政机关和企事业单位

前来采购，提前征集参展企

业的产品信息，并在现场设

置专门的对接场地，以便供

需双方顺利完成对接。

在展区内设置新技术、新产

品 发 布 区 ， 企 业 申 请 报 名

后，根据组委会安排的场次

可 召 开 发 布 会 ， 推 介 新 技

术、新产品。

7

深入贯彻党的二十大精神，认真落实习近平总书记关于建设数字中国的重

要指示精神，以《数字中国建设整体布局规划》为根本遵循，以“统筹推

进数字中国建设，谱写中国式现代化新篇章”为主线，以数字中国建设基

础、数字中国赋能经济社会、数字中国关键能力、数字化发展环境、数字

中国建设特色主题等为主要板块，综合运用主题塑造、场景互动、沉浸体

验等多种技术手段，集中展示2023年以来我国数字中国建设整体推进取得

的显著成果，生动呈现千行百业数字化转型的发展图景、全民共享数字红

利的生活图景、政府治理精准高效的善治图景。

数字中国建设成果展览会作为数字中国建设峰会的重要组成部分，应当

成为全方位展示以数字中国建设驱动中国式现代化显著成效的重要窗

口，立体化推进数字经济国际交流与合作的关键纽带，精准化对接海峡

两岸暨香港、澳门数字化技术、产品和解决方案供需的高端平台，应当

成为高水平、高质量的国际国内一流展会，为加快提升数字中国建设

整体性、系统性、协同性贡献新力量。



展览板块


